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Programma	
  didattico	
  per	
  14	
  ore	
  di	
  formazione	
  	
  
sulle	
  strategie	
  e	
  tecniche	
  di	
  fundraising	
  per	
  i	
  responsabili	
  di	
  associazioni	
  culturali	
  	
  

	
  
	
  
	
  

In	
  Italia	
  è	
  urgente	
  fare	
  fund	
  raising	
  per	
  la	
  cultura,	
  coinvolgendo	
  individui,	
  aziende	
  e	
  fondazioni.	
  
	
  
La	
  grave	
  crisi	
  economica	
  che	
  attraversa	
  il	
  nostro	
  Paese	
  ha	
  colpito	
  in	
  modo	
  drammatico	
  il	
  mondo	
  
della	
  cultura.	
  Anche	
  in	
  relazione	
  a	
  ciò	
   l’attenzione	
  delle	
  organizzazioni	
  e	
  delle	
   istituzioni	
  culturali	
  
verso	
  il	
  fund	
  raising	
  è	
  cresciuta	
  enormemente.	
  
	
  
In	
  Italia	
  le	
  donazioni	
  per	
  la	
  cultura	
  non	
  sono	
  molto	
  sviluppate.	
  La	
  scelta	
  di	
  optare	
  per	
  un	
  welfare	
  
state	
  che	
  si	
  occupasse	
  direttamente	
  anche	
  della	
  cultura	
  non	
  ha	
  certo	
   favorito	
   l’emergere	
  di	
  una	
  
cultura	
   diffusa	
   della	
   donazione,	
   mentre	
   in	
   altri	
   Paesi	
   (soprattutto	
   ma	
   non	
   esclusivamente,	
  
anglosassoni)	
  vi	
  è	
  una	
  antica	
  e	
  radicata	
  tradizione	
  di	
  sostegno	
  privato	
  delle	
  istituzioni	
  culturali.	
  	
  
	
  
Nonostante	
  questo	
  “ritardo”,	
  anche	
  in	
  Italia,	
  come	
  accade	
  nei	
  paesi	
  anglosassoni,	
  si	
  fanno	
  strada	
  
nuove	
   forme	
  di	
   raccolta	
   fondi	
  per	
   la	
   cultura	
   come	
   le	
  partnership	
   con	
  aziende	
   (che,	
   a	
  differenza	
  
delle	
   sponsorizzazioni	
  prevedono	
  una	
   forte	
   condivisione	
  dei	
  progetti)	
   il	
   crowdfunding,	
  ossia	
  una	
  
“folla	
   di	
   appassionati”	
   che	
   tende	
   a	
   sostenere	
   direttamente	
   progetti	
   culturali:	
   dallo	
   spettacolo	
  
teatrale,	
   alla	
   mostra	
   fotografica,	
   alla	
   scrittura	
   di	
   un	
   libro,	
   ecc.	
   mettendo	
   in	
   contatto	
   diretto	
   il	
  
donatore	
  con	
   la	
  produzione	
  e	
   la	
   fruizione	
  culturale.	
  Ma	
  si	
   registra	
  anche	
  un	
  nuovo	
   rapporto	
   tra	
  
donatori	
  ed	
  enti	
  culturali	
  legato	
  non	
  tanto	
  al	
  prestigio	
  e	
  alla	
  immagine	
  che	
  tale	
  ente	
  può	
  conferire	
  
al	
  “filantropo”	
  ma	
  alla	
  consapevolezza	
  che	
   la	
  cultura	
  rappresenta	
  un	
  bene	
  comune.	
   Insomma,	
   la	
  
cultura	
  come	
  causa	
  sociale	
  al	
  pari	
  dell’aiuto	
  allo	
  sviluppo	
  o	
  dell’assistenza	
  ai	
  soggetti	
  deboli.	
  
	
  
A	
  frenare	
  lo	
  sviluppo	
  di	
  tale	
  disciplina	
  in	
  Italia	
  ci	
  sono	
  le	
  molte	
  resistenze	
  di	
  carattere	
  culturale	
  e	
  
operativo	
  proprie	
  delle	
  organizzazioni	
  culturali	
  che	
  in	
  larghissima	
  parte	
  sono	
  prive	
  di	
  uffici	
  dedicati	
  
o	
  anche	
  solo	
  di	
  singole	
  persone	
  che	
  svolgano	
  la	
  funzione	
  di	
  fund	
  raising.	
  Se	
  da	
  un	
  lato	
  quindi	
  vi	
  è	
  
poca	
  cultura	
  della	
  donazione,	
  dall’altro	
  le	
  organizzazioni	
  sono	
  tutt’altro	
  che	
  preparate	
  ed	
  orientate	
  
a	
  farlo.	
  
	
  
Il	
  corso,	
  della	
  durata	
  di	
  14	
  ore,	
  prevede	
  un	
  primo	
  modulo	
  volto	
  a	
  informare	
  le	
  associazioni	
  culturali	
  
circa	
   la	
   possibilità	
   di	
   avviare	
   programmi	
   sistematici	
   di	
   raccolta	
   fondi	
   e	
   un	
   secondo	
   modulo	
  
dedicato	
   a	
   un	
   laboratorio	
   di	
   analisi	
   delle	
   associazioni	
   culturali	
   in	
   funzione	
   della	
   elaborazione	
   di	
  
alcune	
  linee	
  strategiche	
  e	
  operative	
  di	
  fundraising.	
  
	
  
Ai	
  partecipanti	
  verrà	
  fornito	
  il	
  seguente	
  materiale	
  didattico:	
  
-­‐	
  Un	
  breve	
  testo	
  introduttivo	
  sul	
  fundraising	
  
-­‐	
  le	
  slides	
  utilizzate	
  dal	
  relatore	
  
-­‐	
  un	
  booklet	
  per	
  realizzare	
  le	
  esercitazioni	
  	
  
	
  
Di	
  seguito	
  viene	
  illustrato	
  il	
  programma	
  di	
  massima	
  delle	
  due	
  giornate.	
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Prima	
  giornata	
  -­‐	
  7	
  ore	
  
	
  
1. Che	
  cosa	
  è	
  il	
  fundraising	
  

✴ definizione	
  di	
  fundraising	
  e	
  trend	
  evolutivi	
  
✴ l’associazione	
  culturale	
  come	
  portatore	
  di	
  una	
  causa	
  sociale:	
  a	
  quali	
  condizioni	
  le	
  

associazioni	
  culturali	
  possono	
  fare	
  fundraising	
  
	
  
2. Il	
  ciclo	
  del	
  fundraising:	
  ideare,	
  progettare	
  e	
  realizzare	
  attività	
  di	
  fund	
  raising	
  
	
  
3. Come	
  si	
  fa	
  una	
  strategia	
  di	
  fundraising	
  	
  

✴ Trovare	
  i	
  punti	
  di	
  forza	
  per	
  il	
  fundraising:	
  progetto,	
  relazioni,	
  comunicazione,	
  competenze,	
  
organizzazione	
  

✴ Esempi	
  di	
  strategie	
  di	
  fundraising	
  di	
  alcune	
  associazioni	
  culturali	
  
	
  
4. Modalità	
  di	
  raccolta	
  fondi	
  delle	
  associazioni	
  culturali	
  	
  

✴ verso	
  individui	
  
	
  
	
  
	
  
Seconda	
  giornata	
  -­‐	
  7	
  ore	
  
	
  
5. Modalità	
  di	
  raccolta	
  fondi	
  delle	
  associazioni	
  culturali	
  	
  

✴ verso	
  aziende	
  e	
  fondazioni	
  	
  
	
  
6. Individuazione	
  di	
  un’attività	
  di	
  raccolta	
  fondi	
  verso	
  individui	
  o	
  verso	
  aziende	
  (lavoro	
  di	
  gruppo	
  

sulla	
  base	
  di	
  una	
  griglia	
  fornita	
  dal	
  docente)	
  
	
  

Restituzione	
  di	
  quanto	
  elaborato	
  nei	
  lavori	
  di	
  gruppo	
  e	
  breve	
  discussione	
  
	
  

7. Individuazione	
  delle	
  linee	
  di	
  start	
  up	
  e	
  sviluppo	
  del	
  fundraising	
  
	
  

8. Il	
  management	
  del	
  fundraising	
  
	
  
Il	
  relatore	
  del	
  corso	
  sarà	
  Armanda	
  Salvucci	
  	
  
	
  
Armanda	
  Salvucci	
  -­‐	
  Responsabile	
  del	
  settore	
  Comunicazione	
  della	
  Scuola	
  di	
  Roma	
  Fund-­‐raising.it,	
  consulente	
  e	
  
formatore	
  senior,	
  esperto	
  di	
  fundraising	
  per	
  piccole	
  organizzazioni.	
  


